
経営方針と戦略

（招集ご通知４頁～５頁）



【A】経営スローガン

「ＮＥＸＴステージにチャレンジ！」

＜経済環境と取組み＞・・・①「デフレ」から「インフレ」、「守り」から「攻め」へ大きく変化。

②前期から「ＮＥＸＴステージ」事業への種まき。

③経営資源の選択と集中で「NEXT事業の垂直立ち上げ」。

＜キーワード＞・・・①環境・健康・観光のグッド3K分野／普及率ゼロ商材の開発。

②直営直販力強化（東京首都圏／中部圏／大阪関西圏）。

③粗利益率とキャッシュフローの向上。

④健全販社との協業支援の一層強化とパートナーシップ向上。
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・時流
（Trendy Business）

・国策
（National Policy）

・フロントランナー
（普及率ゼロ）

・ﾌｧﾌﾞﾚｽﾒｰｶｰへの
転換（アップル型）

・直営直販力の強化
・ｷｬｯｼｭﾌﾛｰの向上
・ﾊﾟｰﾄﾅｰｼｯﾌﾟの向上



多言語による「オモテナシ」事業

＜当社の強味＞
①累計27万台の店舗用ＬＥＤ表示機と
屋外用デジタルサイネージのトップ
メーカーを継続。

②コア技術（ＬＥＤコントロール技術）。
③「環境に優しく“外国人・シニア”に
優しいオモテナシ」事業に取り組み。

＜NEXTステージへのキーワード＞
①多言語（英語／中国語／韓国語／
スペイン語等）表示

②「スマートフォン簡単入力」のシステム化。
③多言語ニュース配信や地震・異常気象警報配信の情報サービス事業。

【B】ＬＥＤ＆ＥＣＯ事業のＮＥＸＴステージ

―２―



省エネのトータルソリューション事業

＜当社の強味＞
①長年にわたるLED&ECO事業の取組み。
②普及率ゼロによる新規商材の企画
開発力。

＜NEXTステージのキーワード＞
①ビジネスの動脈と静脈を一体化した
省エネのトータルソリューション事業。

②「LED工房」と「LED照明ドットコム」を併設運用。
③新しい「LED工房」にはECO商材（風力・ソーラ発電／LED植物工場）を展示。
「来て 見て 触れて」のリアルとネットの融合で新しいビジネスを展開。

【C】業界初のトータルソリューション事業

＜LED工房＞

―３―



電子決済システム

＜当社の強味＞
永年培ってきたＳＡ機器事業のノウハウ。

＜NEXTステージのキーワード＞
①モバイル決済ビジネスにより既存のレジスター／POS
システムが将来「スマホ」に飲み込まれる可能性も。モバイ
ル・クレジットカード決済の黒船（日経BP）来襲と当社NEXT
ステージの取組み。

②クラウドとの連携で実現する新サービス「レジキャッチ」を投入。

【D】ＳＡ機器事業のＮＥＸＴステージ

―４―

＜出典：経産省＞



スマートテレビ（スマテレ）事業

＜当社の強味＞
①関連会社㈱ホスピタルネットが病院ＴＶカードシステムトップメーカー。
②「地デジ」転換で病院やホテルのテレビは、ＩＰＴＶに大半置き換わりこのインフラを保有。
③現在、産婦人科向けに「ＨｏｓＰａｄ」（タブレット端末での情報提供）1000台、平成26年３月
に大学病院へ666台納入し注目を浴びている。

＜NEXTステージのキーワード＞
①IPTVによるネットワークを、スマテレ
事業「ホスピタルコンセルジュ」を開始。

②病院およびホテルのメディアを統合
集約してオムニチャネル型ビジネスを展開。

【E】健康分野へのＮＥＸＴステージ

―５―



＜参考資料＞
中小企業庁：商業・サービス業の
設備投資を応援する特別税制措置

輸出物品販売場制度の改定
免税対象物品の範囲の拡大

―６―


